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ОРИГИНАЛЬНЫЕ СТАТЬИ ORIGINAL ARTICLES

Аннотация: Abstract:

Автор статьи утверждает, что медиакомму-
никации становятся средой для формиро-
вания импринтинга — психофизиологиче-
ского механизма, в соответствии с которым 
впечатление или образ запечатлеваются 
в  мозге, превращаясь в  устойчивые пове-
денческие программы. Выявить их позво-
ляет анализ медиатекстов с высоким коэф-
фициентом внимания. Материал исследо-
вания составили 200 единиц медиатекстов. 
Анализ проводился в  следующих типоло-
гических нишах современной медиасисте-
мы: онлайн-СМИ, social media (ВКонтакте, 
Одноклассники), блогах, в  том числе на 
платформе «Дзен». Выявлено, что в  тек-
стах разных типологических сегментов 
медиасистемы репрезентируются разные 
поведенческие программы. В онлайн-СМИ 
поведенческие программы эксплициру-
ются в  когнитивные действия, направлен-
ные на осмысление процессов, связанных 
с экономическим и политическим положе-
нием России. В social media ведущей пове-
денческой программой становится сентен-
ция, навеянная феноменологией случайной 
удачи. Блог-площадка «Дзен» раскрывает 
импринтинг через категории «безответ-
ственность», «шалость», «хулиганство». 
В  остальных блогах в  медиатекстах с  вы-
соким индексом внимания импринтинг 
видится в осмыслении вопросов професси-
онального характера, связанных с деятель-
ностью в цифровом пространстве. Разные 
типологические ниши медиасистемы на-
правлены на формирование неоднородных 
психофизиологических механизмов, транс-
формирующихся в  аксиологический фун-
дамент, формирующий разные поведенче-
ские программы. 

The author of  this article posits that media 
communications serve as a context for the for-
mation of  imprinting — a psychophysiologi-
cal mechanism whereby impressions or im-
ages are etched into the  brain, evolving into 
stable behavioral programs. The  identifica-
tion of  these programs is facilitated through 
the analysis of media texts with a high atten-
tion coefficient. The study analyzed 200 media 
texts across various typological niches within 
the contemporary media system: online news 
outlets, social media platforms (VK, Od-
noklassniki), and blogs, including the  “Zen” 
platform. The  findings indicate that different 
typological segments of the media system rep-
resent distinct behavioral programs. In online 
news outlets, behavioral programs are explic-
itly manifested in cognitive actions aimed at 
understanding processes related to Russia’s 
economic and political landscape. In social 
media, the  prevailing behavioral program 
is encapsulated in a sentiment inspired by 
the phenomenology of serendipity. The “Zen” 
blog platform reveals imprinting through 
the  categories of  “irresponsibility,” “play-
fulness,” and “hooliganism.” In other blogs 
featuring high attention indices, imprinting is 
observed in the contemplation of professional 
issues related to activities in the digital space. 
The  various typological niches of  the  me-
dia system are geared towards the  formation 
of heterogeneous psychophysiological mecha-
nisms, which transform into an axiological 
foundation that shapes diverse behavioral 
programs.

Ключевые слова: 
медиа; импринтинг в медиа; медиакомуни-
кации; медиасистема. 

Key words: 
media; imprinting in media; media communi-
cations; media system.
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1. Введение = Introduction
Мозг способен обучаться бессознательно, основываясь на данных, 

предлагаемых средой, формируя поведенческие программы, порой дале-
кие от рациональных, сознательных, разумных. 

Последствия постижения медийной картины мира современности нам 
еще предстоит осмыслить, однако уже сегодня исследователи бьют трево-
гу, призывая задуматься над эстетикой контента, который транслируется 
с экранов телевизоров и радио, доносится из Интернета. 

Научное медиаполе насыщено исследованиями, посвященными цен-
ностям отдельных фрагметов современной медиасистемы [Руденко, 2014; 
Распопова, 2018; Манскова, 2009; СМИ в системе…, 2001; Базылев, 2021]. 
Эти работы завершаются выводами с  тревожными коннотациями. «Роль 
трэш-эстетики…» [Манскова, 2009], «Негативная медийная информа-
ция…» [Руденко, 2014], «От хулилок к трэш-току…» [Базылев, 2021] — 
фрагменты заголовочных комплексов научных работ, иллюстрирующие 
недвусмысленную оценку контента СМИ. 

Опасность ситуации, транслируемой медиа, может подстерегать нас 
на уровне импринтинга — психофизиологического механизма, в соответ-
ствие с которым впечатление или образ, воспринятые в определенный кри-
тический период развития, прочно запечатлевается в мозге, превращаясь 
в устойчивую поведенческую программу. 

Импринтинг в основном приходится на чувствительные или эмоцио-
нальные моменты жизни, когда нервная система уязвима и восприимчива. 
Человек не в состоянии контролировать процесс «запечатлевания» созна-
тельно или самостоятельно. Не случайно в психологии и нейролингвисти-
ческом программировании существуют техники реимпринтинга — ниве-
лирования последствий феномена. 
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История развития понятия «импринтинг» представлена в  публикации 
М. Ю. Смирнова и М. Ю. Трофимова [Смирнов и др., 2017]. Изначально явле-
ние было обнаружено и исследовалось на животных. С момента открытия про-
цесса и по сей день орнитологи активно его исследуют [Gottlieb, 1961; DePaul 
et al., 1980; Nagy et al., 2004; McCabe, 2013; Bolhuis et al., 2015]. В научном дис-
курсе термин закрепился благодаря трудам Конрада Лоренца [Лоренц, 1998]. 

В современном мире явление импринтинга рассматривается в рамках 
клинической и функциональной медицины [Ершов и др., 2023; Метилиро-
вание ..., 2022], в науке об образовании [Механизмы ..., 2022; Жизненные 
стратегии  ..., 2022], экономике [Бочко, 2023; Антипов, 2019], философии 
и эстетике [Каулин, 2023; Алемасов, 2020], психологии [Лукьянов и др., 
2023; Югова, 2021], социологических науках [Аверкиева, 2023; Делягин, 
2023], языкознании и литературоведении [Кабрин и др., 2023; Самойлова, 
2023] и др. Уместно говорить об импринтинге и применительно к продук-
там журналистского творчества и медиакоммуникаций. 

Явление импринтинга вышло за пределы исключительно научной кар-
тины мира; процесс запечатлевания «культурных кодов» сегодня осмыс-
ляется в качественном типологическом сегменте СМИ: журнале «Форбс» 
[Долголаптева], газете «РБК» [Александров], на площадках social media 
[Что такое импринтинг]. 

Отечественные исследователи В.  В.  Чешев [Чешев, 1999], с.  Ф.  Де-
нисов, Л. М. Дмитриева [Денисов и др., 1997] полагают, что в процессе 
импринтинга формируются новые смыслы и ценности. Это происходит 
посредством сильного аффективного воздействия. В дальнейшем человек, 
не осознавая, будет воспроизводить те или иные смыслы в определенных 
жизненных ситуациях при схожих или аналогичных обстоятельствах. При 
этом «если импринтинг животных ограничивается запечатлеванием внеш-
них обстоятельств в рамках биологической поведенческой программы, то 
в эмоциональной жизни человека запечатления связаны по преимуществу 
с формированием мотивационных установок, с восприятием и пережива-
нием социальных смыслов и значений… Многообразие социальных смыс-
лов предопределяет всестороннее развитие эмоционально-психической 
активности человека, которая оказывается несравненно более мощным и 
более развитым средством организации поведения в сравнении с психиче-
ской жизнью животных» [Чешев, 1999, с. 129]. 

Таким образом, импринтинг можно рассматривать «как особого рода 
культурную традицию», характерную для человеческой активности [Дени-
сов, 1997, с. 323], формирующую «культурный код» [Рапай, 2008]. 

На формирование импринтинга оказывают влияние три социальных 
фактора: 
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1) микрофакторы (семья, друзья, ближайшее окружение, образователь-
ные учреждения);

2) мезофакторы (условия, в которых растет ребенок, этнические осо-
бенности, средства массовой коммуникации);

3) макрофакторы (процесс глобально-общественного масштаба: эколо-
гия, политика, демография, экономика). 

В фокусе нашего внимания — средства массовой коммуникации и со-
циальные медиа. Закрепление социального опыта обеспечивается СМИ и 
social media через механизмы эмоционального импринтинга. 

Datareportal, We Are Social и Meltwater опубликовали ежегодный отчет, 
в  котором проанализировали основные изменения цифрового простран-
ства как на мировом рынке в целом, так и в каждой конкретной стране. 
Согласно исследованию, в России на момент сбора информации прожива-
ло 144,2 млн человек, из которых 130,4 млн активно пользовались Интер-
нетом. Проникновение сети в стране достигло 90,4 %. В начале 2024 года 
число пользователей социальных сетей в России составило 106,0 млн че-
ловек, что составляет 73,5 % от общего населения. В 2024 году российские 
пользователи проводят в интернете 8 часов 21 минуту в день, что на 4,5 % 
больше, чем в 2023 году. Исследование Datareportal-2024 подтвердило, что 
основной мотивацией для людей оставаться онлайн является потребность 
в поиске информации. Эту причину назвали 82,4 % респондентов. 

Как видим, среда, в которой сегодня формируются ценности и уста-
новки личности, во многом определяется спецификой контента медиаси-
стемы. «В традиционном обществе человек заимствовал нормы поведения 
и ценностные ориентиры из непосредственного окружения, а цели пред-
писывались исходя из потребностей общества и господствующей в  дан-
ном обществе религии. Современная глобальная система духовного произ-
водства, базисным и наиболее действенным элементом которой являются, 
прежде всего, средства массовой коммуникации, декларирует многие но-
вые социальные цели…» [Нерсесова, 2011]. 

Вопрос о  том, декларируют ли СМИ и соцмедиа социальные цели 
или же отражают их, остается в научном сообществе открытым. Цитируя 
К. Р. Ниглатуллину, В. А. Сидоров пишет, что «… на протяжении вот уже 
почти двух столетий вслед за К. Марксом мы говорим о журналистике как 
о неотъемлемой части надстройки общества, которая, тем не менее, ока-
зывает значительное воздействие на его базис; в результате общество не 
остается неизменным. Верно и обратное прочтение известной закономер-
ности: в своем облике журналистика особым образом воспроизводит скла-
дывающиеся внутри социума отношения, динамично реагирует на след-
ствия большинства социальных перемен» [Сидоров, 2023, с. 251]. 
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М.  Г.  Делягин отмечает, что информационная революция показала 
значимость мира массовых коммуникаций и его влияние на многие соци-
альные процессы. «Современная молодежь — уже второе поколение лю-
дей, разум и характер которых формируются во взаимодействии с музы-
кой и видеопродукцией, транслирующими, прежде всего, не накопленный 
в прошлом опыт, а искусственную реальность, сформированную на основе 
разного рода фантазий. При этом непосредственным инструментом воз-
действия на личность в процессе ее формирования является в основном … 
эмоция» [Делягин, 2023, с. 6]. 

Средства массовой информации, включая телевидение, радио, печат-
ные и онлайн-платформы, а также социальные медиа оказывают значи-
тельное влияние на общественное мнение и общественные настроения, 
считает Димам Бхарат [Dhiman, 2023]. Каждый день мир средств массовой 
информации у нас под рукой, будь то просмотр фильмов, прослушивание 
радио или просмотр онлайн-СМИ. В среднем люди тратят более 8 часов 
в день, пишет исследователь, на восприятие сообщений средств массовой 
информации, что составляет общую пожизненную дозу, превышающую 
20 лет, в течение которой концептуальный контент стимулирует наш мозг. 
Эффекты от этого потока информации варьируются от краткосрочных 
всплесков внимания (например, в результате последних новостей или ви-
русных «мемов») до воспоминаний на всю жизнь (например, о любимом 
детском фильме) и от воздействия на микроуровне на индивидуальное со-
знание, память, отношение и поведение к воздействию на макроуровне на 
нации или поколения. 

2. Материал, методы, обзор = Material, Methods, Review
Целью статьи стало выявление психофизиологических установок или 

программ в поведении человека, транслируемых средствами массовой ин-
формации и социальными медиа или отражаемых ими. 

Эмпирической базой исследования послужили тексты СМИ и соци-
альных медиа, представленные компанией Brand Analytics, лидером систе-
мы мониторинга и анализа социальных медиа и СМИ на рынках России и 
СНГ, в разделе «Медиатренды», в котором фиксируются наиболее коммен-
тируемые информационные поводы или медиатексты. С 16.03.2024 в базу 
анализа выгружалось по 10 наиболее обсуждаемых медиатекстов за неде-
лю. База анализа составила 200 материалов, структурированных по 5 на-
правлениям: медиатексты онлайн-СМИ, «ВКонтакте», «Одноклассниках», 
«Дзене» и блогах. 

Достоянием раздела «Медиатренды» Brand Analytics являются меди-
атексты, набравшие наиболее количество комментариев. Комментарий 
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в данном случае — это маркер интереса аудитории к медиатексту, в кото-
ром фиксируется эффективность конкретного журналистского материала. 
«… Перечень индикаторов интереса (или атрибутов эффективности жур-
налистского текста) включает в  себя не только воспроизведение инфор-
мации при прочих равных условиях, повторения ее, но и подразумевает 
свершенное действие. Последний содержательный компонент требует от 
потребителя очередной раз купить ту же газету, включить ту же передачу, 
реализовать предлагаемую идею медиатекста. Если опустить частности, то 
мы перечислили основные механизмы реализации формулы: «предлагае-
мый интерес — стереотипы поведения и мышления аудитории» [Ерофеева, 
2008, с. 50—51]. 

Создать информационный повод, к которому будет не просто прикован 
общественный интерес, но и внимание, зафиксированное в вербальном дей-
ствии, — задача для журналиста непростая. В рамках отдельных онлайн-
школ и курсов существует направление, цель которого — обучить разработ-
ке «цепляющего» информационного повода, рассказать, как попасть в фокус 
общественного интереса и найти те информационные потребности, которые 
удовлетворяет человек через обращение к СМИ и соцмедиа. 

Современные технологии продвижения текста как продукта медиаси-
стемы в случае необходимости позволяют достичь определенных показа-
телей по количеству просмотров, времени погружения в единицу контен-
та. Запланировать размещение комментария  — вербального действия со 
стороны реципиента — средства маркетинга позволяют с большим трудом. 

Отметим, что формы, специфика контента, эмоциональная оценка ком-
ментария будут вне фокуса внимания настоящего исследования, поскольку 
этот вопрос не коррелирует с нашей целью. 

В  процессе исследования использовался метод контент-анализа, по-
зволяющий выявить приоритетные темы, площадки, форматы, жанры ма-
териалов с наибольшим вербальным вниманием реципиентов; выполнялся 
интент-анализ, предпринятый с целью выявления интенциональной (целе-
вой) направленности и моделирования спектра мотивационых установок, 
полученных в процессе импринтинга при обращении к продуктам медиа-
системы; привлекался сопоставительный метод с целью сравнения резуль-
татов в разных типологических сегментах медиасистемы. 

3. Результаты и обсуждение = Results and Discussion
3.1. Онлайн-СМИ
Какие онлайн-СМИ вызывают широкий общественный интерес? Кто 

формирует самую обсуждаемую повестку дня? Какие поведенческие про-
граммы продуцируют онлайн-СМИ?
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Традиционно большая часть информационных поводов с  самым вы-
соким количеством комментариев приходится на три издания; их поводы 
входят в ТОП-10 наиболее обсуждаемых. 

На первом месте — vc.ru, лидер рейтинга в номинации «онлайн-СМИ», 
на долю которого приходятся 59 % материалов. Это российское интернет-
издание о бизнесе, стартапах, инновациях, маркетинге, технологиях; вхо-
дит в издательский дом «Комитет»; основано в 2010 году. 

Следующая позиция закреплена за медиаресурсом Lenta.ru — россий-
ским новостным интернет-изданием, основанным в  1999  году Антоном 
Носиком при содействии Фонда эффективной политики. В настоящий мо-
мент издание принадлежит холдингу «Рамблер-Афиша». 

Еще один медиаресурс, входящий в  ТОП-3 изданий, формирующий 
наиболее обсуждаемую повестку дня,  — Ria.ru, или РИА «Новости». 
Согласно официальным данным, дата основания компании  — 1991  год, 
хотя свою историю ресурс связывает с  Совинформбюро, появившимся 
в 1941 году. Издателем является медиагруппа «Россия сегодня». 

В отличие от vc.ru, набирающего 20 млн посетителей в месяц (стати-
стика SimilarWeb), и lenta.ru с 21 млн посетителей в месяц (данные LiveIn-
ternet), охват сайта ria.ru — более 81 млн уникальных посетителей в месяц 
(статистика Google Analytics) и более 446 млн просмотров страниц в месяц 
(статистика открытых данных Интернет, дата обращения — 30.03.2024). 

Каковы основные тематические приоритеты этих изданий? В чем за-
ключается смысловое ядро контента медиатекстов с высоким коэффици-
ентом вербального внимания? На какие вопросы направлен фокус обще-
ственного интереса читающего населения России?
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Приведем примеры: «Почему айтишники получают 500  к  в  мес за 
2 часа работы в день, избегая ответственности: вся боль IT-рынка в одной 
статье» (810 комментариев, vc.ru, дата обращения — 15.04.2024), «В Гос-
думе разработали проект о  полном запрете розничной продажи вейпов 
в России» (574 комментария, vc.ru, дата обращения — 15.04.2024), «Бесит, 
что путешествия стали привилегией богатых» (463 комментария, journal.
tinkoff.ru, дата обращения — 17.04.2024) и т. д. Темы — разные, их объеди-
няет топик «общественно-экономическая и политическая ситуация в стра-
не и мире». 

Большая часть медиатекстов направлена на осмысление текущей си-
туации России и мировых стран на политической арене, небольшая часть 
связана с рефлексией отосительно планируемых и предстоящих процессов 
в стране, а именно — инициатив и проектов законодательной ветви власти 
(Госдумы РФ). 

Следует отметить, что в  период, когда в  мире происходят события 
с наивысшим индексом общественной значимости (например, «Иран вы-
пустил по территории Израиля более 300  ракет и беспилотников»; ин-
формация от 7.04.2024; источник — lenta.ru), фокус внимания читателей 
прикован к легитимным СМИ с традиционно высоким импакт-фактором 
(lenta.ru и ria.ru). 

Количество комментариев за единицу  / медиатекст в анализируемый 
период варьируется от 948 до 351. Это относительно небольшое число, 
если сопоставлять с  комментариями в  социальных медиа, исчисляемых 
десятками тысяч. 

Отдельного слова требуют жанры, в которых фиксируются обсужда-
емые темы. У изданий lenta.ru и ria.ru — это в основном образцы инфор-
мационной группы жанров. Vc.ru, как известно, публикует материалы не 
только профессионального журналистского сообщества, но и любителей-
читателей, чьи тексты прошли модерацию. В силу этого на vc.ru часто на-
блюдается более свободный подход к освещению темы с позиции жанров и 
жанрообразующих признаков: в материалах эксплицируется субъективная 
точка зрения автора, придающая тексту публицистическое начало, эмоци-
ональность. В жанрах vc.ru наблюдается диффузия разных признаков, бли-
зость к аналитическому проблемному очерку. Авторы фиксируют в текстах 
систему аргументов, основанную на разноплановых фактах, встраивают 
их в  предмет отображения  — в  анализируемый процесс или ситуацию. 
Учитывая, что vc.ru — лидер нашего рейтинга, можно констатировать, что 
именно такой подход импонирует читателю. Наличие эмоциональной, под-
час эпатажной точки зрения придает материалу приватность, уменьшает 
дистанцию между автором и читателем, переводя разговор из плоскости 

https://journal.tinkoff.ru/travel-rich-hate/
https://journal.tinkoff.ru/travel-rich-hate/
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массовой коммуникации в межличностную. В этом читается приглашение 
к диалогу, на который читатель не может не откликнуться. 

При анализе интенций, транслируемых СМИ и соцмедиа, была исполь-
зована типология коммуникативных стратегий М.  Ю.  Олешкова [Олеш-
ков, 2006]. В медиатекстах онлайн-СМИ представлены интенции разных 
блоков. К информационно-воспроизводящему блоку относятся интенции, 
сопровождающие коммуникативный акт: удивление, вопрос, проявление 
симпатии, сомнение, выражение позиции. В эмотивно-консолидирующий 
блок вошли приемы проявления внимания (риторические вопросы, рас-
суждения, прогнозы, оправдания без осуждения). Манипулятивный блок 
был основан на морализаторстве и экспрессии. Одобрение и похвала, кри-
тика отражали контрольно-рекреативный блок. 

В онлайн-СМИ в меньшей степени, чем в других типологических сег-
ментах медиасистемы, представлен волютивно-директивный блок, отра-
жающийся в побуждении к действию и рекомендациям, предупреждении 
о последствиях. 

Психофизиологические установки эксплицируются в  когнитивные 
действия, направленные на осмысление процессов и ситуаций, связанных 
с экономическим и политическим положением России, будущего страны. 
Человек размышляет над аксиологическими нормами, задумывается над 
социальным развитием державы. 

3.2. ВКонтакте
Социальная сеть «ВКонтакте»  — лидер по формированию поведен-

ческой активности населения. Количество комментариев варьируется от 
93 315 до 18 053. 

Что вызывает поведенческую активность? Какой повод позволяет мо-
тивировать человека на размещение комментария?

Топовую десятку инфоповодов, получивших широкий обществен-
ный резонанс, объединяет конкурсное начало. Семиотическая структура 
конкурсных медиатекстов, как правило, однообразна: фото (или видео) и 
текст, представляющий собой алгоритм участия в конкурсе. Зачастую он 
включает в себя от 2 до 4 шагов, которые сводятся к следующим направле-
ниям деятельности: 

— подписка на аккаунт; 
— наличие репоста в своей ленте;
— размещение комментария. 
Эти шаги обеспечивают и широкий охват, и высокую вовлеченность 

аудитории. Основная интенция медиатекстов с  высоким коэффициентом 
внимания сфокусирована на волютивно-директивном блоке. Он реализу-
ется в побуждении к действию и четкой рекомендации, в сообщении о воз-
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можном приятном последствии. От интернет-пользователя не требуется 
ни интеллектуального напряжения, ни физических усилий, ни временных 
затрат, что мотивирует аудиторию на активные когнитивные действия. 

Следует отметить, что все медиатексты с  высокой вовлеченностью 
объединяет еще два аспекта: обещание большого количества призов, ис-
числяемого десятками или сотнями, и принадлежность к сегменту FMCG 
(англ. fast-moving consumer goods — быстро, в большом объеме продаю-
щиеся товары)  — компаниям с  продуктами потребительской категории 
или товарами народного потребления. Приведем несколько примеров: 
ЛЭТУАЛЬ  — сеть магазинов косметики и парфюмерии в  России; «Мой 
SPAR» — сеть супермаркетов SPAR и EVROSPAR в ряде регионов России 
со службой доставки; Alure — представитель игрового мира с геймерами 
по всему земному шару; Sushi Moij — компания по производству натураль-
ных продуктов и БАДов и т. д. Бренды становятся инициаторами инфор-
мационных поводов с высоким коэффициентом когнитивного внимания. 

Тематическая специфика предприятий-инициаторов конкурсов разно-
родна — от компаний, проводящих игры, турниры, стримы, предоставля-
ющих сервисы для поколения Z, до организаций фармакологической инду-
стрии, чьи продукты предназначены по преимуществу поколениям X, Y и 
Бэби-бумеров. 

Функции подобных текстов видятся не только в развлечении и релаксе. 
Прежде всего, это психоэмоциональная функция, проявляющаяся в попыт-
ке испытать судьбу и якобы призвать удачу. 

Что мотивирует широкий круг общественности на когнитивные дей-
ствия? Чтобы ответить на этот вопрос, следует вспомнить сказки с образами 
скатерти-самобранки, золотой рыбки, русской печи Емели. В них отраже-
на мечта человека — удовлетворить утилитарную, прагматичную цель, не 
прикладывая усилий. Сегодня сказка как элемент межличностной комму-
никации трансформировалась в пространство медиакоммуникации. За этим 
процессом продолжает стоять вера в волшебство и чародейство. Аксиологи-
ческая ценность связана с удовлетворением меркантильного интереса, и на 
уровне импринтинга она видится в закреплении «феноменологии халявы». 

3.3. Одноклассники
«Одноклассники»  — российская социальная сеть, принадлежащая 

«Вконтакте». Проект был запущен в 2006 году. 
Количество комментариев варьируется от 10 662 до 1771. 
Тематика популярных инфоповодов делится на несколько категорий: 
— розыгрыши;
— ностальгия по прошлому;
— политическая ситуация.
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Как видим, в отличие от социальной сети «ВКонтакте», «Однокласс-
ники» в  тематических приоритетах более неоднозначны. Безусловно, и 
здесь ярко выражен интерес аудитории к получению бесплатных призов и 
подарков, основанный на возможности проверить фортуну. Как правило, 
участие в розыгрышах здесь предлагают бренды эконом-класса — «Маг-
нит», «Магнит косметик», «585 Золотой». 

Топик «Ностальгия» представляют собой информационные поводы, 
созданные вне актуальной повестки дня. Группа «История России» ста-
ла создателем поста «Очередь за обувью. СССР. 1987  год» (от 5.04.2024) 
(1771 комментарий, дата обращения — 7.04.2024). Сообщество «Любовные 
истории статусы» выложило 03.04.2024 пост «Молодец бабуля! Золотые 
слова» (1881 комментарий, дата обращения — 7.04.2024) о  том, что дама 
постфертильного возраста не готова выходить замуж повторно, о прелестях 
жизни вне брака. Все материалы имеют сложную семиотическую природу: 
сопровождаются фото или видео и завершаются приглашением к диалогу. 

Медиатексты «Одноклассников» реализуют интенции не только волю-
тивно-директивного блока, но и эмотивно-консолидирующего, последняя 
интенция транслируется через эмоцию ностальгии. Психофизиологиче-
ский механизм, запечатленный через СМИ и социальные медиа, трансфор-
мируется в следующие поведенческие программы: желание удовлетворить 
базовые потребности без усилий, полагаясь на удачу, фортуну, чудо; раз-
вернутость во времени, транслируемую через ностальгию. 

Следует обратить внимание, что ностальгия  — сложная смешанная 
эмоция, которая нередко носит негативный характер. Человек любит пре-
даваться воспоминаниям о прошлом тогда, когда в настоящем он не удов-
летворен жизнью. Ностальгия в соцмедиа позволяет не чувствовать себя 
одиноким, вокруг эмоции формируется сообщество, это ослабляет тревож-
ность и фиксирует принадлежность к  определенной социальной группе. 
Цифровая память оказывается мощным медийным конструктором. 

3.4. Дзен
Контентная платформа «Дзен» — российская блог-площадка для соз-

дания и просмотра контента. Изначально создана Яндексом в 2015 году, 
с сентября 2022 года принадлежит «ВКонтакте». Посещаемость ресурса, 
согласно открытым официальным данным, составляет 32,5 млн пользова-
телей в день; общее количество пользователей — 70 млн человек. 

«Дзен» является примером реализации технологии специализирован-
ного искусственного интеллекта. Система анализирует просматриваемые 
ресурсы пользователя для создания уникальной модели контента. С рас-
ширением объема данных система предлагает более актуальные и реле-
вантные публикации, в том числе из новых источников. 
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Согласно данным Brand Analytics от 01.04.2024 года, в разделе «Самое 
популярное за неделю» представлены материалы с количеством коммента-
риев от 133 до 80 в ТОП-10. Если сопоставлять со всеми анализируемыми 
нами площадками, то можно сделать вывод, что на «Дзен» приходятся са-
мые низкие показатели комментарийного контента. 

Стоит отметить, что «Дзен»  — это не разработчик оригинального 
контента, а элемент системы его дистрибуции наряду с другими мессен-
джерами и соцсетями. Не являясь медиа в традиционном понимании, он 
привлекает на свою площадку профессиональные медиапроекты и СМИ, 
множество начинающих авторов, известных блогеров и маркетологов. Со-
ответственно, здесь можно найти как известные издания, например «Ар-
гументы недели», так и менее популярные: «Накругло 3.0. перезагрузка», 
«Князь Меньшиков», «ЛисЯша» и т. д. 

Формат размещения материала на «Дзене» исследователи определяют 
как «мультимедийный нарратив» [Каминская и др., 2020]. В  нарративах 
Яндекс.Дзен находит свое место экранный формат — в каждом материале 
из числа анализируемых контент дополняется видео. 

Обсуждаемые и комментируемые нарративы построены на смысловом 
ядре «трэш-эстетики», раскрывающемся через категории жестокости, зло-
бы, неэтичного, а местами девиантного поведения. Вот несколько примеров: 
«В тюменской больнице врачи вырубили неадеквата, пока охранник пятился 
назад» (199 комментариев в системе Brand Analytics; 397К просмотров пер-
воисточника); «Выродки убивали людей, а эти радовались. Царьград пока-
жет сочувствующих террористам» («Когда убивали людей в  “Крокусе” на-
шлись те, кто веселился, благодарил террористов и записывал “кружочки”») 
(88 комментария в системе Brand Analytics; 183К просмотров первоисточни-
ка); «Ляся с Тихоном на улице» — сюжет о дружбе животных (109 коммен-
тария в системе Brand Analytics; 1,7К просмотров первоисточника). Часто 
лексемы, употребляемые в названии, носят маркированный характер; в за-
головочных комплексах встречается сниженная лексика. 

Следует отметить, что такой концепт не коррелирует с основным по-
током информации «Дзена». В целом ресурс отражает ценности, значимые 
для конкретной личности. 

«Дзен» активно использует интенции информационно-воспроизво-
дящего блока, реализуемые через удивление, вопросы, выражение пози-
ции. Трэш-эстетика контента, эмоциональная заряженность медиатекста, 
формат, основанный на видеосообщении, сторителлинг — все это делает 
тексты «Дзена» востребованными аудиторией. Импринтинг раскрывается 
через категории «безответственность», «насилие», «хулиганство». Пове-
денческие реакции — шутки, возмущение, сарказм — демонстрируют, что 
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в фокусе внимания аудитории — поле ценностей, вовлеченных в выполне-
ние функции развлечения через негативную семантику. 

3.5. Блоги
Раздел «Блоги» традиционно представляют разные ресурсы, среди 

приоритетных  — Harb.com (безусловный лидер нашего рейтинга: 80  % 
инфоповодов с комментариями) и Smart-lab.ru. Другие блоги размещены 
на таких ресурсах, как d3.ru, drom.ru и т. д. 

Harb.com — русскоязычный веб-сайт в формате системы тематических 
коллективных блогов — их именуют хабами — с элементами новостного 
сайта; ресурс создан для публикации новостей, аналитических материа-
лов, идей, связанных с информационными технологиями, бизнесом, Ин-
тернетом; был основан в 2006 году. Контекст наиболее популярного среди 
блогеров ресурса harb.com формируется пользователями-читателями, ко-
торые пишут в коллективные и персональные блоги, публикуют подкасты, 
переводят иностранные статьи, проводят опросы и голосования и общают-
ся с другими пользователями. С 2011 года на ресурсе действует программа 
поощрения авторов, в рамках которой собственники портала выплачивают 
вознаграждения авторам лучших публикаций. 

Smart-lab.ru  — это российский ресурс для инвесторов и трейдеров 
с  информацией по рынкам и площадка, где общаются и делятся друг 
с другом опытом и переживаниями инвесторы и трейдеры. Ресурс пози-
ционирует себя как блог для инвесторов и трейдеров, а также форум для 
обсуждения акций и других финансовых тем. Контент создают пользова-
тели, что выливается в  огромный массив информации, который требует 
от пользователя навыков верификации данных. Ресурс привлекателен не 
только объемом информации, но и своими блогерами, среди которых мно-
го известных частных инвесторов. 

Количество комментариев в блогах варьируется от 537 до 158. Тема-
тика активно комментируемых блогов всегда строго коррелирует со спец-
ификой ресурса, на котором опубликован материал. Приведем несколько 
примеров: 

1)  «Правда ли, что в  Европе отсталые сервисы, медленные платежи 
и плохие онлайн-услуги» (harb.com, 587 комментария, дата обращения — 
06.04.2024). 

2) «Rust — это не «memory safe C» (harb.com, 448 комментариев, дата 
обращения — 06.04.2024). 

3) «Мы шутили над “опытными пользователями” ПК, а ведь они вы-
мирают» (harb.com, 304 комментария, дата обращения — 06.04.2024). 

4)  «Как поднять качество контента на Смартлабе» (smart-lab.ru, 
229 комментария, дата обращения — 06.04.2024). 

https://smart-lab.ru/forum/
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5)  «С-5060  — цифровая фотокамера, способная удивить и сегодня» 
(harb.com, 206 комментариев, дата обращения — 06.04.2024). 

Обратим внимание, что и в текстах блога, и в комментариях — боль-
шой пласт профессионализмов — лексических единиц, значение которых 
понятно узкому кругу специалистов. Человеку, не владеющему этой лекси-
кой, не погруженному в тему обсуждения, подчас тяжело уловить смысл и 
назначение комментария, однако для реципиентов лексика не носит марки-
рованной характер и воспринимается ими как ясная и доступная. 

Информационно-воспроизводящий блок блогов нацелен на выражение 
позиции, а также вопросы и реакции на них. С точки зрения импринтинга 
блоги формируют поведенческие программы, настраивающие личность 
на поиск ответов в профессиональной цифровой среде; развитие навыков 
коммуникации в онлайн-среде. 

Внимание читателей к специализированным темам, связанным с тех-
нологиями, инвестициями, бизнесом, свидетельствует, что в России суще-
ствует пласт специалистов, для которых медиасфера — это возможность 
развития профессиональных навыков. Общение здесь выполняет образо-
вательную функцию, связанную с  возможность сравнить и сопоставить 
свою позицию с иным мнением, услышать совет, пересмотреть свой взгляд 
на проблемную ситуацию. Импринтинг видится в осмыслении вопросов 
профессионального характера, в настойчивой попытке разобраться в вы-
зовах профессиональной среды. 

4. Заключение = Conclusions
Результаты исследования можно представить в  виде нескольких ос-

новных выводов. 
Медиатексты сложной семиотической природы, построенные на со-

четании текста, видео, инфографики, фото, вызывают внимание, оказы-
вающее влияние на формирование поведенческих установок. Немало-
важно игровое начало медиатекста, которое может быть выражено как 
эксплицитно (конкурс, приглашение к участию, представление алгорит-
ма), так и имплицитно (авторская позиция зафиксирована в аналитиче-
ском материале, подкреплена системой аргументов с  эмоциональным  
посылом). 

Тексты сложной семиотической природы не только информируют, 
убеждают, развлекают, но и формируют тематическую доминанту, отража-
ющую медиатопику в  соответствии с  национальным медиаландшафтом. 
Они способны давать оценку, побуждать, выдвигать аргументы, формиро-
вать культуру, воспроизводить идеологию, вызывать эмоции,  — словом, 
выполнять разные функции. 
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Импринтинг, рассматриваемый сквозь призму разных элементов меди-
асистемы: онлайн-СМИ, блогов, social media, — раскрывается через целый 
ряд разнородных понятий: через идеологемы, направленные на осмысле-
ние экономических и общественно-политических процессов в  России и 
за рубежом; через феноменологию «халявы», ностальгию; ценности ин-
теллектуального потенциала нации. Понятия, через которые преломляется 
смысловое ядро поведенческих программ личности, носят разнонаправ-
ленный характер. Отдельный элемент системы медиакоммуникации берет 
на вооружение определенный семантический тренд и активно его экспли-
цирует, формируя вокруг него сообщество. Это свидетельствует о том, что 
аксиологический фундамент общества разнороден и формирует различные 
поведенческие программы. 
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