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ОРИГИНАЛЬНЫЕ СТАТЬИ ORIGINAL ARTICLES

Аннотация:  Abstract:

Рассматривается вопрос об интеграции 
практик блогосферы в программы детско-
го телевидения как одном из факторов по-
пуляризации последнего среди молодого 
поколения. Отмечается, что дети отдают 
предпочтение развлекательным интернет-
ресурсам. Показано, что родители обеспо-
коены погружением детей в виртуальную 
сферу, сложностью контроля за получае-
мой информацией и влиянием популярных 
блогеров на формирование мировоззрения 
детей. Указывается на то, что ресурсы 
для детей до 13 лет широко представлены 
в сети Интернет и на телевидении, в то 
время как для подростков таких специаль-
ных ресурсов, в частности, на центральном 
телевидении нет. Между тем государство 
приняло программный документ по разви-
тию воспитания детей и подростков, в чем 
мог бы оказать определенную помощь спе-
циализированный телевизионный канал 
для них. Автором статьи предлагается ра-
бочая концепция программ детского теле-
канала для подростков, в которую интегри-
рованы блогинговые практики. Делается 
вывод, что синтез образовательных, вос-
питательных, развлекательных функций, 
привлечение к разработке программ и их 
ведению детей-блогеров и самой целевой 
аудитории, организация активной обратной 
связи со зрителями и другие факторы будут 
способствовать успеху канала при условии 
заинтересованности государства. 

The issue of integrating blogging practices 
into children’s television programs is con-
sidered as one of the factors for popularizing 
the latter among the younger generation. It is 
noted that children prefer entertaining online 
resources. It is shown that parents are con-
cerned about their children’s immersion in 
the virtual sphere, the difficulty of controlling 
the information received, and the influence 
of popular bloggers on shaping children’s 
worldview. It is pointed out that resources 
for children under 13 are widely available 
on the Internet and television, while there 
are no such specialized resources for teenag-
ers, particularly on central television. Mean-
while, the government has adopted a program 
document for the development of education 
for children and adolescents, in which a tel-
evision channel for the latter could provide 
certain assistance. The author of the article 
proposes a working concept for a children’s 
television channel for teenagers, which inte-
grates blogging practices. It is concluded that 
the synthesis of educational, developmental, 
and entertainment functions, involving child 
bloggers and the target audience in program 
development and hosting, organizing active 
feedback with the audience, and other factors 
will contribute to the channel’s success, pro-
vided there is government interest. 

Ключевые слова: 
детское телевидение; медиапотребление; 
блогер; блогерство; подростковая целевая 
аудитория; интернет-ресурсы. 
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online resources.
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1. Введение = Introduction
Одной из сущностных характеристик XXI века, определяющих осо-

бенности жизни современного человека, в частности представителей мо-
лодого поколения, является интенсивное развитие интернет-технологий, 
которые обусловливают специфику воспроизводства и потребления ин-
формации. Технологии дают возможность использовать медиапростран-
ство в качестве не только источника информации, транслируемой профес-
сиональными медиа, но и ресурса для самопрезентации неспециалистов. 
По данным исследовательской компании Brand Analytics, опубликованным 
в СМИ, «количество авторов в соцмедиа в России выросло в 2024 году до 
69 млн» [В России…, 2024]. При этом, как отмечают социологи, изучавшие 
особенности детского медиапотребления в 2023 году, наряду со взрослыми 
дети и подростки также являются активными пользователями Интернета. 
С точки зрения возраста детская аудитория характеризуется следующим 
образом: 88 % детей 4—5 лет, 96 % детей 6—8 лет, 100 % детей 9—11 лет, 
95 % детей 12—17 лет используют социальные сети, мессенджеры и дру-
гие виртуальные ресурсы [Пикулева, 2024]. Таким образом, очевидно, что 
детская целевая аудитория является активным медиапотребителем наряду 
со старшими поколениями. 

Кроме того, доступ к технологиям, возможность самостоятельно соз-
давать материалы для размещения в сети закономерно формируют у ре-
бенка потребность быть не только пассивным потребителем информации, 
но и активным участником создания медиаконтента. В упомянутом выше 
исследовании представлено характерное высказывание 5-летнего ребенка: 
«Когда я вырасту, я буду вести блог и выйду замуж за ВладаА4 (видеобло-
гера. — А. Р.)» [Там же]. Блогерство рассматривается детьми и часто их 
родителями как путь к успеху и получению существенных доходов. Так, 
по данным сервиса Whatstat, на момент написания данной статьи первые 
строки рейтинга молодых блогеров возглавляют несовершеннолетние 
дети. Боле того, первое место занимает блог Kids Diana Show со 124 млн 
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подписчиков, созданный американской семьей в 2015 году, главным геро-
ем которого является девочка Диана, начавшая сниматься еще в младенче-
ские годы; второе место занимает российский блог LikeNastya со 118 млн 
подписчиков, главной героиней которого также является маленькая девоч-
ка [Рейтинг…]. Данный список можно продолжать. Очевидно, что созда-
нием блогов занимаются не дети, а их родители или нанятые специалисты, 
однако для зрителя главным персонажем-блогером является ребенок: на 
него смотрят, ему подражают. Контент указанных каналов относится к раз-
новидности развлекательных: распаковка покупок, игры, прогулки и др. 
Основными подписчиками являются дошкольники. Исследователи отмеча-
ют, что каналы «детей-блогеров, демонстрирующие повседневность с бес-
конечным потреблением игрушек и развлечений, находят своего зрителя. 
Миллиарды просмотров такого контента для детей обусловлены в том чис-
ле и позицией родителей по этому вопросу» [Салистая, 2020, с. 218]. 

Важно отметить, что на YouTube Kids отсутствует контент для под-
ростков, который в то же время не системно представлен на каналах взрос-
лого YouTube, где предлагается материал, созданный самими подростка-
ми или молодыми людьми на темы, актуальные для этого возраста: отно-
шений в школе («Школа подростков! Отношения Подростков в школе!»1 
и др.), полезных советов о правильной коммуникации, здоровом питании, 
моде и под. («Лайфхаки для подростков / скраб для губ / кудри за 5 минут / 
вазелин в носки»; «Нормы Веса При Росте у Девочек» и др.) [Каналы…].. 
Предлагаются различные анонсы и обзоры («Трешовые телеграм каналы 
школьников» и др.), скетчи («Девушки в 6 лет vs 16 лет vs 30 лет | скетч» 
и др.) и др. [Там же]. При этом качество контента варьируется: с точки 
зрения грамотности и содержания роликов, от достаточно высокого уров-
ня до низкого, с использованием нецензурной лексики, демонстрацией по-
шлости и подобного материала, нежелательного для просмотра детьми и 
подростками. 

В настоящее время популярный у молодежи видеохостинг YouTube 
предлагает подросткам как детский, так и сугубо взрослый контент, к ко-
торому у данной аудитории при отсутствии функции «родительский кон-
троль» доступ ничем не ограничен. 

2. Материал, методы, обзор = Material, Methods, Review
Обращение к изучению темы детского медиапотребления обусловлено 

заявленным направлением государственной политики, согласно которой 
страна и общество заинтересованы в формировании ответственной, нрав-

1 Здесь и далее орфография и пунктуация авторов сохранены. — А. Р. 
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ственной, патриотично ориентированной молодой личности, что отражено 
в «Стратегии развития воспитания в Российской Федерации на период до 
2025 года» [Стратегия…], а также существующим запросом обществен-
ности (родителей, учителей, детей и др.), отражающим в отзывах, интер-
вью, анкетировании обеспокоенность качеством детской медиапродукции 
[Бльох, 2016; Шестерикова, 2020 и др.]. 

Тема детского медиапотребления, в частности блогинга, находится 
в центре внимания исследователей из разных отраслей: психологов, соци-
ологов, философов, педагогов, культурологов, филологов. Можно выделить 
ряд вопросов в связи с заявленной темой, которые обсуждаются научным 
сообществом [Громова, 2015; Друкер, 2022; Леван, 2022; Печерская, 2013; 
Салистая, 2020, Шестерикова, 2020 и др.] и практиками, непосредственно 
работающими с детьми [Иова и др., 2021; Опыт…, 2022; Чурсинова и др., 
2023 и др.]. Так, отечественные исследователи поднимают проблему вли-
яния медиаконтента на детей и подростков, в частности, девальвации тра-
диционных для российского общества ценностей и культивирования гедо-
нистического отношения к жизни [Шестерикова, 2020], восприятия мира 
как компьютерной игры [Петракова, 2019]. Кроме того, анализируются 
агрессивность медийного контента и его влияние на формирование лично-
сти ребенка [Петрунько, 2011; Рысин, 2014 и др.], рассматривается необхо-
димость формирования и развития медиаграмотности молодого поколения, 
внедрения медиобразовательных практик [Губанова, 2017; Люликова, 2020; 
Львова, 2021 и др.]. В то же время вовлечение детей в блогерство вызывает 
опасения у специалистов «преждевременной социализацией», которая рас-
сматривается как негативное явление наряду с ранними сексуальными свя-
зями, детским трудом, бродяжничеством и под. [Салистая, 2020, с. 221]. 

Аналогичные и другие проблемы освещают в своих работах иностран-
ные авторы, исследования которых подтверждают тенденцию активно-
го использования интернет-ресурсов детьми начиная с раннего возраста 
[Girouard-Hallamet al., 2023], отмечается агрессивность медийного контен-
та и ее опасность, слабая способность детей правильно их идентифици-
ровать [Shtulman, 2024], а также определяются позитивные возможности 
влияния Интернета на молодое поколение, например, блогерства в соци-
альных сетях [Leyman, 2022; Radovic et al., 2019] и др. 

Исследование влияния Интернета на детей и подростков имеет дол-
говременные перспективы, так как непрерывное развитие технологий, 
в частности «искусственного интеллекта», создает новые условия, которые 
оказывают воздействие на молодое поколение. На сегодняшний день мож-
но утверждать, что тема детского блогерства мало изучена, хотя оно стало 
сегментом экономики в разных странах. 
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Цель данной статьи — изучить возможности использования блогер-
ства в развитии детского телевидения в свете внедрения государственной 
программы «Стратегии развития воспитания в Российской Федерации на 
период до 2025 года».

Материалом для исследования послужили интернет-ресурсы, адресо-
ванные детям и подросткам, которые изучены и классифицированы в ре-
зультате контент-анализа. Предложены тематические блогерские проекты, 
которые могут быть внедрены в программы нового детского телеканала и 
его электронной версии. 

3. Результаты и обсуждение = Results and Discussion
3.1.  Воспитательно-образовательный  потенциал  интернет-ресур-

сов в российском сегменте
Анализ сайтов для детей и подростков позволяет охарактеризовать их 

по разным основаниям. Прежде всего, можно отметить тематическое раз-
нообразие ресурсов, посвященных популярной науке, религии, вопросам 
моды, приготовлению различных блюд и др. По формату это игры, видео, 
аудио, форумы и др., по виду агрегатора информации — социальные сети, 
видеосервисы, веб-сайты и др.; по доступности — открытые, закрытые, 
частично закрытые, по типу воздействия — положительный или деструк-
тивный и др. С точки зрения выполняемой функции выделяются образова-
тельно-развивающие, воспитательные, развлекательные, коммуникацион-
ные платформы. Рассмотрим последние подробнее. 

Наиболее продуктивно представлены образовательные ресурсы: пред-
лагаются основная и дополнительная подготовка по предметам школьной 
программы (например, «Онлайн-школа № 1» — резидентом «Сколково», 
«Российская электронная школа», «Первая художественная онлайн-школа» 
и др.); многочисленные краткосрочные курсы, в том числе в формате онлайн 
(языковые: Yes online, «Скайфорд» и др., шахматные: Online Intellect, Chess 
First и др., программистские: GeekBrains, Skysmart Pro и др.); различные учеб-
ные материалы (конспекты, статьи, видео и др.), например, «УчительПРО», 
GetAClass, «Зооклуб» и др. Виртуальное пространство содержит большое 
количество разнообразных ресурсов для образования детей разного возрас-
та, от совсем маленьких до старшеклассников, с гибким ценообразованием, 
включая бесплатное использование материалов, бесплатные уроки и др. Кро-
ме того, предлагаются различные сайты, которые призваны развивать практи-
ческие навыки по приготовлению блюд, пошиву одежды, танцам (кулинарная 
школа «Пудра», онлайн-школа «Мама шила малышу», «Делай сам» и др.). 

Ресурсы воспитательной направленности представлены платформами, 
призванными объединять детей, имеющих общие интересы («Движение 
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первых», «ЮНАРМИЯ» и др.), консультировать детей и их родителей по 
вопросам воспитания (центр «Воспитанный ребенок», платформа «Дети 
России Онлайн» и др.). 

Контент развлекательной направленности представлен на ресурсах, 
целевой аудиторией которых являются дети дошкольного, младшего и 
среднего школьного возраста, например, «345-games.ru», «Детский сайт» 
и др. Материалы для подростков рассредоточены по онлайн-кинотеатрам: 
«Кинопоиск», «Иви», игровым сайтам, например, в «Яндекс Игры», соци-
альным сетям, видеосервису YouTub. 

Коммуникационные ресурсы представлены в соцсетях и мессендже-
рах, ср: группа «AniStar | АниСтар — новые серии аниме, дунхуа» (более 
58 тыс. подписчиков) и др. Подросткам предлагаются вакансии, сообще-
ства знакомств («Знакомства для подростков») и др. Один из самых по-
пулярных сервисов у молодежи — «TikTok», предлагающий детям разноо-
бразный контент в формате коротких видео. 

Можно утверждать, что Интернет предоставляет неограниченный ох-
ват контента для разных запросов пользователей, однако, как показывает 
исследование О. В. Пинчук, проведенное среди учащихся 2, 6, 9 классов во-
ронежских школ, дети главным образом ищут развлекательные ресурсы и 
коммуникационные, а не образовательные и развивающие [Пинчук, 2013]. 
Данная ситуация сохраняется и в настоящее время, что, согласно исследо-
ваниям, беспокоит родителей. В 2023 году компанией Online Interviewer 
по заказу «Лаборатории Касперского» проведено изучение родительского 
мнения, в результате чего установлено, что «родителей беспокоит контент, 
с которым дети сталкиваются в сети, и его влияние на интеллектуальное 
развитие подрастающего поколения. Большинство (69 %) уверены, что 
игры, посты блогеров, сериалы и фильмы оказывают негативное влия-
ние на ребёнка» [Взрослые и дети…, 2023, с. 6]. Беспокойство родителей 
оправданно, поскольку «больше половины детей (55 %), по их ответам, за 
год смотрели в сети видео с жестоким или взрослым содержанием. Пода-
вляющее большинство из них встречали такие материалы случайно» [Там 
же]. Таким образом, можно предположить, что у ребенка в целом нет за-
проса на негативный контент, ему нужна подсказка, как и где найти пра-
вильный, полезный материал. 

Специалисты считают, что делать качественные интернет-ресурсы для 
детей нужно, развивая медиаграмотность [Губанова, 2017; Люликова, 2020 
и др.]. Однако самостоятельные настройки каналов получения информа-
ции детьми ограничивают возможности для целенаправленного, но в то 
же время нативного воздействия со стороны государства, поскольку детей 
привлекает в первую очередь то, что интересно, а не то, что заставляют 
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смотреть. При этом, как отмечают исследователи, в «столь непостоянном 
и динамичном мире мы просто обязаны задуматься о том, что наших детей 
нужно направлять в потоке информации, дать им не только лодку, но и 
руль, и весла, и удочку на случай голода» [Пинчук, 2013, с. 62]. Телевиде-
ние видится здесь как раз таким инструментом, целенаправленно создан-
ным для воспитательно-образовательных целей в соответствии с государ-
ственной стратегией. Задача специалистов сделать его интересным. 

3.2. Детский блогинг как инструмент реализации «Стратегии раз-
вития воспитания в Российской Федерации на период до 2025 года»

На наш взгляд, инструментом влияния государства на развитие воспи-
тания молодого поколения могло бы стать создание нового детского теле-
визионного канала и его интернет-версии, основной целевой аудиторией 
которого станут подростки, поскольку государство в настоящее время не 
имеет такого инструмента воздействия и не может оказывать влияние на 
широкую подростковую аудиторию, которая переживает переходный воз-
раст и нуждается в социализации. Благодаря подобному ресурсу возможны 
реализация медиаобразования детей; ознакомление аудитории с государ-
ственными проектами поддержки детей и молодежи, например «Движе-
ния первых», деятельность которого очень мало освещается в СМИ; ини-
циирование создания объединений значительного количества подростков 
страны, которые в переходном возрасте и нуждаются в поддержке и по-
нимании, определении жизненных ориентиров, профессиональном само-
определении и др. Практика создания и работы подростковых программ 
уже имела место на российском телевидении, например, программа «До 16 
и старше…» освещала острые темы из жизни подростков. 

Далее кратко представим рабочую концепцию детского телеканала, ко-
торая основывается как на базовых задачах стратегии государства по раз-
витию воспитания детей и подростков, так и на интересах самой целевой 
аудитории. 

Согласно социологическому исследованию «Mediascope Kids&Teens 
2023», первые строчки рейтинга досуговых трендов представлены жела-
ниями детей «путешествовать по России» (1-е место), «быть в хорошей 
физической форме» (2-е место), «заниматься спортом» (4-е место), «при-
держиваться здорового питания» (5-е место) [Пикулева, 2024] (рис. 1). 

Данные предпочтения детской аудитории демонстрируют те тематиче-
ские области, которые могут быть успешно охвачены блогосферой и теле-
видением как инструментами целенаправленного воздействия на детей и 
подростков. 

Кроме того, по данным аналитики «Лаборатории Касперского» за 
2023 год, 80 % детской аудитории смотрят или читают блоги: «Чаще это 
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подростки (от 75% среди младших школьников до 85% среди респондентов 
15—17 лет). Вместе с тем по сравнению с 2022 годом значительно выросла 
доля дошкольников, которые следят за лидерами мнений, — с 47% до 69 %» 
[Взрослые и дети…, 2023, с. 18]. Так, можно предположить, что создание 
и продвижение блогов той тематики, которой отдают предпочтения дети и 
подростки (см. рис. 1), на различных ресурсах: в социальных сетях, мессен-
джерах, в электронных версиях телевизионных каналов, — будут способ-
ствовать внедрению стратегии по воспитанию молодого поколения в духе 
патриотизма, приверженности семейным ценностям, физической культуре 
и др. Сопутствующей задачей могла бы стать популяризация детского теле-
видения, которое утрачивает свои позиции, как показывают опросы детей 
(см. нижнюю строчку на рис. 1) и исследования специалистов [Громова, 
2015; Реброва и др., 2018 и др.], между тем одной из характеристик которого 
является культурно-просветительская миссия [Гегелова, 2012], обеспечива-
ющая возможность для развития медиакомпетенций детей [Бльох, 2016]. 

3.3. Фрагмент рабочей концепции программы детского канала
Представим фрагмент рабочей концепции программы с примерами не-

которых передач. В основе концепции находится представление о полезном 
и интересном содержании передач для подростков. Одним из способов при-
влечения внимания зрителей должно стать использование практик блогинга, 
который так популярен у современного молодого поколения, при этом «сто-
ит понимать, что для детей лидеры мнений — не только источник новостей, 
но и ролевая модель, в том числе с точки зрения собственного карьерного 
развития» [Взрослые и дети…, 2023, с. 19]. В связи с этим мы полагаем, 
что основными ведущими передач канала должны стать действующие по-

Рис. 1. Тренды досуга у детей 9—17 лет  
(по данным «Mediascope Kids&Teens 2023»)
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пулярные блогеры, дети и взрослые, которые принимают концепцию канала, 
ориентированного на задачи «Стратегии развития воспитания в Российской 
Федерации на период до 2025 года». Кроме того, предлагается привлекать 
ребят из регионов, которые хотели бы попробовать себя в роли журнали-
стов или блогеров, ведущих передач, что, на наш взгляд, будет способство-
вать развитию открытого общества, установлению коммуникативных связей 
ребят из разных регионов России, формированию у детей представлений 
о возможностях доступа к работе на телевидении и, как следствие, повыше-
нию его конкурентоспособности в отношении к Интернету. 

Для того чтобы реализовать указанные задачи по популяризации дет-
ского телевидения, контент канала для подростков должен быть разноо-
бразным и интересным. Главными условиями этого может стать участие 
самих подростков в разработке сценариев и их наполнении материалами, 
ведении передач. Большое значение имеет и мониторинг оценок юных зри-
телей и их родителей (например, отзывы и комментарии на сайте канала), 
следствием которого является корректировка содержания в соответствии 
с запросами зрителей. Материалы для программ должны объединять обра-
зовательные, воспитательные и развлекательные функции. Для продвиже-
ния канала и его программ можно использовать другие СМИ и соцсети, а 
также школы, заинтересованные в использовании полезных и интересных 
материалов, которые будут предлагаться в интернет-версии канала (корот-
кие видео как дополнение к материалам урока, статьи, постеры, интерес-
ная статистика и др.). Особое место в структуре телевидения в настоящее 
время занимает реклама. Ее минимизация или отсутствие — существен-
ные факторы привлекательности канала. В этом могло бы оказать помощь 
достаточное государственное финансирование, снимающее проблему за-
интересованности руководства канала в рекламодателях. 

В рамках концепции мы предлагаем разрабатывать четыре вида про-
грамм:

(1) Реалити-шоу или документальные фильмы о жизни российских 
подростков и ребят, живущих в других странах, соотечественников и ино-
странцев. В фокусе внимания находятся подростки, живущие активной 
социальной жизнью: занимающиеся спортом, спасающие природу, помо-
гающие животным, изобретающие что-то новое и др. Важное рекламно-
информационное значение могут иметь передачи о действующих обще-
ственных объединениях для детей и подростков, например, РДДМ «Дви-
жение первых», «ЮНАРМИИ», «Большая перемена», ЮИД и др., которые 
имеют отделения в разных регионах России. Например, «Движение пер-
вых» предлагает участникам различные активности: конкурсы, фестивали, 
медиапрограммы, образовательные, экологические проекты и другие фор-
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маты реального и виртуального взаимодействия. В формате реалити-шоу 
могут быть реализованы программы путешествий, которые, как показыва-
ют опросы (рис. 1), соответствуют интересам подростков. Приведем при-
мер концепции такой программы. 

Концепция: передача «Путешествуем вместе» нацелена на ознакомление 
зрителей с местами России, интересными для подростков, живущих в раз-
ных регионах, например, с природными парками в Якутии («Ленские стол-
бы»), Челябинской области («Таганай»), Карелии («Кивач»); культурными 
и историческими объектами, например, Иволгинским дацаном (Республика 
Бурятия), Мамаевым курганом (Волгоград), Казанским Кремлем (Казань) 
и др. Интересными представляются и достопримечательности в других 
регионах, например, в странах СНГ и африканского континента, в Китае, 
Сербии и др. Главные герои программы — подростки — расскажут о по-
лученных впечатлениях и своих приключениях, связанных с путешествием, 
о встречах со своими ровесниками из других уголков России и мира. Ребята 
покажут, как они общаются с местными жителями, расскажут о культурных 
традициях региона, а также о том, как они находят необычные способы раз-
влечения и отдыха. Цель программы — показать, что путешествия — это не 
просто развлечение, а расширение кругозора, один из путей к пониманию 
жизни. Кроме того, передачи будут способствовать формированию уваже-
ния к своей иной культуре и к традициям других народов. 

Цикл передач — 48 (один раз в неделю в течение года). 
Ведущие: дети-блогеры и взрослые блогеры, имеющие свои каналы 

о путешествиях, а также начинающие блогеры-подростки. 
Хронометраж — 40 минут. 
География — Россия и другие страны (по возможности). 
Механика: ведущие каждой передачи на фоне видеоинформации о до-

стопримечательностях рассказывают о жизни подростков какого-либо ре-
гиона, о встречах с местными ребятами, о проведенных интервью, гайд-
лайн для которых должен включать вопросы о том, чем они интересуются, 
чем занимаются, какие традиции свойственны культуре их края. 

(2) Образовательные программы, цель которых — информационное 
освещение разных сфер жизни общества. В передачах будет рассказывать-
ся о том, что интересного происходит в спорте, моде, науке, как развивают-
ся новые технологии, новые тренды коммуникации и др. Сами подростки 
как участники разработки сценариев и ведущие передач смогут сориен-
тировать старшее поколение создателей программ в действительно инте-
ресных для подростков направлениях. При этом руководители программы 
должны понимать, что такие передачи предполагают синтез образователь-
ных и развлекательных функций, который позволит привлечь и сохранить 
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аудиторию, ориентированную, как показывают исследования, приведен-
ные выше, преимущественно на развлекательный контент. Приведем не-
сколько тематических примеров передач. 

КОНЦЕПЦИЯ: передача «Техноленд» посвящена новинкам технологий: 
новым гаджеты, софтам, компьютерным играм, возможностям искусствен-
ного интеллекта. Каждый эпизод будет посвящен новой технологии, реали-
зацию которой рассматривают и обсуждают герои программы. В роли героев 
могут выступать сами подростки, увлекающиеся данной тематикой, а также 
ученые и другие специалисты, которые готовы поделиться своими знаниями 
и опытом. Участники программы расскажут о возможностях и недостатках 
новых технологий, о своей практике их использования, а также дадут ре-
комендации зрителям. Отдельный цикл передач может быть посвящен ис-
кусственному интеллекту как технологии будущего. Возможна организация 
дискуссионной площадки в рамках одной из передач или в структуре каждой 
передачи. Цель данной программы — помочь подросткам сориентироваться 
в мире технологий, показать, какие плюсы и минусы имеют различные но-
винки, а также научиться безопасно и эффективно их использовать. 

Цикл передач — 48 (один раз в неделю в течение года). 
Ведущие: дети-блогеры и взрослые блогеры, имеющие свои каналы 

о новых технологиях, или начинающие блогеры-подростки, а также специ-
алисты. 

Хронометраж — 40 минут. 
География — Россия и другие страны. 
Механика: ведущие рассказывают о технологиях, которые разработа-

ны в России или появляются у нас из других стран, беседуют с ребятами, 
которые увлекаются данной темой, и специалистами. Предлагаются репор-
тажи с конкурсов робототехники, игровых турниров и других тематиче-
ских мероприятий. 

КОНЦЕПЦИЯ: программа «Не подкачай!» посвящена популяризации 
в среде подростков здорового образа жизни (ЗОЖ) и разных видов спорта. 
Она призвана мотивировать детей заниматься спортом и следить за своим 
здоровьем. Каждый эпизод предлагает советы по проведению тренировок, 
здоровому и / или спортивному питанию и поддержанию общего благопо-
лучия организма. Ведущие рассказывают о субкультурных сообществах, 
которые объединяют любителей спорта и спортивного образа жизни, на-
пример, воркауте, паркуре, роллерах и др. Также в передаче будут показы-
ваться фрагменты спортивных представлений, матчей и др., чтобы зрители 
могли получить удовольствие от красивого и захватывающего спортивного 
зрелища. 

Цикл передач — 48 (один раз в неделю в течение года). 
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Ведущие: дети-блогеры и взрослые блогеры, имеющие свои каналы 
о спорте, или начинающие блогеры-подростки, а также профессиональные 
спортсмены, в том числе параолимпийцы. 

Хронометраж — 40 минут
География — Россия. 
Механика: ведущие программы расскажут о разных видах спорта, 

тренировках, профессиональные спортсмены поделятся секретами своего 
успеха, побеседуют и потренируются с ребятами из разных спортивных 
субкультур и др. Ведущие ответят на вопросы зрителей и помогут им вы-
брать подходящий вид спорта для занятий. В данной программе особенно 
важной видится возможность обратной связи с аудиторией. Каждый вы-
пуск программы (или часть из них) будет предлагать зрителям конкурсы и 
игры с призами. 

(3) Развлекательные программы, задача которых — привлечь аудито-
рию, желающую получить удовольствие, слушая любимую музыку, про-
сматривая видеоклипы, новые и старые сериалы и др. 

Концепция: программа «В ритме поколения» посвящена музыке и 
танцам, которые являются неотъемлемой частью современной молодеж-
ной культуры. В каждом эпизоде представлены новые концерты, клипы, 
интервью с популярными исполнителями, работающими в разных музы-
кальных направлениях. Помимо современных музыкальных направлений 
важно обращаться к классическому наследию и народной музыке, посколь-
ку предпочтения части подростков, в частности тех, кто занимается или 
планирует заниматься музыкой профессионально, связаны с классическим 
искусством (музыкой и балетом), а также с народной культурой (русские 
народные танцы, тувинское пение и др.). С учетом необходимости приня-
ти мер по профессиональной ориентации детей имеет смысл представлять 
учебные заведения, танцевальные студии, звукозаписывающие компании 
и др., которые помогаю детям освоить путь в профессию. Цель програм-
мы — помочь подросткам развить свой музыкальный и танцевальный 
вкус, научить их технике танца и выбору музыки, познакомить с популяр-
ными исполнителями и танцорами, а также с карьерными возможностями. 

Цикл передач — 48 (один раз в неделю в течение года). 
Ведущие: дети-блогеры и взрослые блогеры, имеющие свои каналы 

о музыке, или начинающие блогеры-подростки, а также профессиональ-
ные музыканты.

Хронометраж — 40 минут
География — Россия. 
Механика: Ведущие программу подростки будут рассказывать о раз-

личных жанрах музыки и стилях танцев, давать советы по технике танца, 
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рассказывать о том, как правильно выбирать музыку для танца. Кроме того, 
в программе будут проводиться интервью с популярными исполнителями и 
танцорами, которые расскажут о своем опыте работы в этой области и поде-
лятся советами для начинающих музыкантов и танцоров, а также с ребята-
ми, занимающимися музыкой и танцами. В каждом эпизоде предполагается 
проведение различных конкурсов и игр, связанных с музыкой и танцами, 
чтобы подростки могли попробовать свои силы и получить призы. 

(4) Новостные программы, которые рассказывают, во-первых, о жиз-
ни юного поколения в разных регионах страны. При этом собирать мате-
риал и сообщать новости должны сами ребята, живущие в разных местах 
России. Кроме того, возможно освещение специалистами мировых собы-
тий понятным и интересным для подростков языком. Новостные програм-
мы могут быть разбиты на короткие блоки (по 10 минут) в течение дня и 
включать в себя новости из разных субъектов РФ. 

Подытоживая описание фрагмента рабочей программы для молодеж-
ного канала, отметим, что непременными условиями успешной разработки 
контента канала являются обращение к интересам аудитории подростков, 
синтез образовательной, воспитательной и развлекательной функций, вовле-
ченность самих модных и начинающих блогеров, а также зрителей в разра-
ботку сценариев и ведение программ, краткий временной регламент за счет 
отсутствия рекламы, разнообразный формат (реалити-шоу, документальные 
и художественные фильмы, фильмы, подкасты, короткие видео, дискусси-
онные площадки и др.), регулярность показов программ, активное взаимо-
действие ведущих с аудиторией, обратная связь через конкурсы, сообщения, 
звонки, комментарии на сайте канала и др., отказ от дидактичности. 

4. Заключение = Conclusions
Создание на телевидении условий, при которых аудитория может быть 

не только пассивным реципиентом, но и активным создателем контента, 
подобно тому, как это организовано в пространстве Интернета, представ-
ляется одним из факторов популяризации телеканалов, привлекательность 
которых для современных подростков значительно ниже, чем привлека-
тельность интернет-ресурсов, на многих из которых пользователи могут 
проявлять активность в виде отзывов, комментариев, создателей постов, 
художественных произведений, рилсов и др. При этом, если для малышей, 
дошкольников и детей до 13 лет Интернет и телевидение предоставляют и 
контент для просмотра, и возможность самим быть блогерами и участни-
ками передач, что для подростков такие ресурсы ограничиваются преиму-
щественно образовательными сайтами и блогами на ресурсах, основной 
целевой аудиторией которых являются взрослые. Специального телека-
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нала, адресованного подросткам (важной и сложной целевой аудитории), 
продвигающего на практике идеи государственной программы «Стратегия 
развития воспитания в Российской Федерации на период до 2025 года», на 
центральном телевидении в настоящее время нет. 

Реализация концепции такого канала для подростковой аудитории воз-
можна только при всесторонней (финансовой, технической, профессио-
нальной) поддержке государства, в программных документах которого 
декларируется запрос на формирование личности ответственного гражда-
нина, которое целесообразно начинать с детского возраста. 
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